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Questao Discursiva 01907

A partir da leitura dos textos motivadores seguintes e com base nos conhecimentos construidos ao longo de sua formagdo, redija texto
dissertativo-argumentativo em norma padrdo da lingua portuguesa sobre o tema Publicidade infantii em questdo no Brasil, apresentando proposta de
intervencgdo, que respeite os direitos humanos. Selecione, organize e relacione, de forma coerente e coesa, argumentos e fatos para defesa de seu ponto de
vista.

TEXTO |

A aprovagdo, em abril de 2014, de uma resolucéo que considera abusiva a publicidade infantil, emitida pelo Conselho Nacional de Direitos da Crianga e do
Adolescente (Conanda), deu inicio a um verdadeiro cabo de guerra envolvendo ONGs de defesa dos direitos das criangas e setores interessados na
continuidade das propagandas dirigidas a esse publico.

Elogiada por pais, ativistas e entidades, a resolugéo estabelece como abusiva toda propaganda dirigida a crianga que tem ma intencéo de persuadi-la para o
consumo de qualquer produto ou servicom e que utilize aspectos como desenhos animados, bonecos, linguagem infantil, trilhas sonoras com temas infantis,
oferta de prémios, brindes ou artigos colecionaveis que tenham apelo as criancas.

Ainda ha davidas, porém, sobre como sera a aplicagéo pratica da resolucéo. E associa¢Ges de anunciantes, emissoras, revistas e de empresas de licenciamento
e fabricantes de produtos infantis criticam a medida e dizem n&o reconhecer a legitimidade constitucional do Conanda para legislar sobre publicidade e para
impor a resolucdo tanto as familias quanto ao mercado publicitario. Além disso, defendem que a autorregulamentagdo pelo Conselho Nacional de
Autorregulamentacéo Publicitaria (Conar) ja seria uma forma de controlar e evitar abusos.

IDOETA, P. A.; BARBA, M. D. A publicidade infantil deve ser proibida? Disponivel em: www.bbc.co.uk. Acesso em: 23 maio 2014 (adaptado).

TEXTO Il

Fontes: OMS e Conar/2013

Disponivel em: www1.folha.uol.com.br. Acesso em: 24 jun. 2014 (adaptado).

Precisamos preparar a crianga, desde pequena, para receber as informacdes do mundo exterior, para compreender o que estd por tras da divulgacédo de
produtos. S6 assim ela se tornard o consumidor do futuro, aquele capaz de saber o que, como e por que comprar, ciente de suas reais necessidades e
consciente de suas responsabilidades consigo mesma e com o mundo.

SILVA, A. M. D.; VASCONCELOS, L. R. A crianga e o marketing: informacdes essenciais para proteger as criancas dos apelos do marketing infantil. S&o Paulo:
Summus, 2012 (adaptado).
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A relevancia de um brinquedo

E comum vermos comerciais direcionados ao publico infantil. Com a existéncia de personagens famosos, musicas para criangas e parques tematicos, a
industria de produtos destinados a essa faixa etaria cresce de forma nunca vista antes. No entanto, tendo em vista a idade desse publico, surge a pergunta:
as criangas estariam preparadas para o bombardeio de consumo que as propagandas veiculam?

H& quem duvide da capacidade de convencimento dos meios de comunicacdo. No entanto, tais artificios ja foram responsaveis por mudar o curso da
Historia. A imprensa, no século XVIII, disseminou as ideias iluministas e foi uma das causas da queda do absolutismo. Mas nédo é preciso ir tdo longe: no
Brasil redemocratizado, as propagandas politicas e os debates eleitorais sdo capazes de definir o resultado de eleicdes. E impossivel negar o impacto
provocado por um anuncio ou uma retérica bem estruturada.

O problema surge quando tal discurso €é direcionado ao publico infantil. Comerciais para essa faixa etaria seguem um certo padrdo: enfeitados por musicas
teméticas, as cenas mostram criangas, em grupo, utilizando o produto em questdo.Tal manobra de “marketing” acaba transmitindo a mensagem de que a
aceitacdo em seu grupo de amigos esta condicionada ao fato dela possuir ou ndo os mesmos brinquedos gque seus colegas. Uma estratégia como essa gera
um ciclo interminavel de consumo que abusa da pouca capacidade de discernimento infantil.

Fica clara, portanto, a necessidade de uma ampliacdo da legislagdo atual a fim de limitar, como j& acontece em paises como Canada e Noruega, a
propaganda para esse publico, visando & proibicdo de técnicas abusivas e inadequadas. Além disso, é preciso focar na conscientizagcdo dessa faixa etéria
em escolas, com professores que abordem esse assunto de forma compreensivel e responsavel. S6 assim construiremos um sistema que, a0 mesmo tempo,
consiga vender seus produtos sem obter vantagem abusiva da ingenuidade infantil.
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